Uchwała Nr XXVIII/329/08
Rady Miejskiej w Szklarskiej Porębie

z dnia 29 października 2008 r.

w sprawie przystąpienia do realizacji projektu pn. „Strategia transgranicznego produktu turystycznego wraz z koncepcją markowych produktów”.

Na podstawie art. 18 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorządzie gminnym (tekst jednolity: Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591 z późn. zm.) oraz wytycznych rozdziału 7, podrozdziału 8.1.5., pkt 2 „Podręcznika Wnioskodawcy Programu Operacyjnego Współpracy Transgranicznej Republika Czeska - Rzeczpospolita Polska”                 z dnia 1 lipca 2008 uchwala się, co następuje:

§ 1

1. Rada Miejska uznaje działania zmierzające do realizacji projektu pn. „Strategia transgranicznego produktu turystycznego wraz z koncepcją markowych produktów” za priorytetowe i popiera wystąpienie  z wnioskiem o fundusze                   w ramach Funduszu Mikroprojektów Euroregionu Nysa Programu Operacyjnego Europejskiej Współpracy Terytorialnej Republika Czeska – Rzeczpospolita Polska 2007-2013.
2. Rada Miejska wyraża wolę zabezpieczenia w budżecie miasta na rok 2009 środków finansowych  w wysokości 120.000 zł, jako zapewnienie środków na realizację projektu, o którym mowa  w ust. 1.
§ 2

Wykonanie uchwały powierza się Burmistrzowi  Szklarskiej Poręby.







§ 3
Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.

Uzasadnienie do
Uchwały Nr XXVIII/329/08

Rady Miejskiej Szklarskiej Porębie

z dnia 29 października 2008 r.
Projekt strategii transgranicznego produktu turystycznego wraz                             z koncepcją markowych produktów– uzasadnienie do budżetu
Mając świadomość coraz silniejszej konkurencji w turystyce, wiosną tego roku z inicjatywy Referatu Promocji Urząd Miejski w Szklarskiej Porębie rozpoczął prace nad marką Miasta. Marka ma zapewnić Szklarskiej Porębie wyróżnienie i wzrost atrakcyjności turystycznej ruchu turystycznego. Do tej pory opracowana została przez nas we współpracy z konsultantami zewnętrznymi Strategia Marki i budowania wizerunku Miasta wraz z logo firmującym naszą Markę. 

Aby móc wdrażać markę i osiągnąć założone w niej cele konieczna jest kontynuacja prac. Chodzi o to, że trzeba mieć markowy produkt turystyczny w formie oferty sieciowej oraz narzędzia do tego, aby działania promocyjne były jeszcze skuteczniejsze. Tymi narzędziami będzie opracowanie systemu spójnej promocji wizualnej Miasta i jego markowych produktów turystycznych. Oznacza to, że w ramach systemu opracowane zostaną instrukcje obejmujące spójny pod względem formy (jednolity projekt graficzny) i treści sposób promocji w taki sposób, aby wszystkie wydawnictwa, gadżety, oznakowanie turystyczne miały taką samą szatę graficzną. Dzięki temu nasze działania promocyjne będą efektywne.

Bardzo ważne jest również stworzenie sieciowego produktu turystycznego oraz wyodrębnienie produktów markowych, czego kontynuacją będzie karta turystyczna. Stworzenie takiego produktu dodatkowo wzmocni  Markę Miasta. Ponieważ lepsze rezultaty przy tworzeniu sieciowego produktu da Szklarskiej Porębie współpraca z Czechami, opracowaliśmy projekt strategii sieciowego transgranicznego produktu turystycznego. W jego ramach stworzymy wspólnie z partnerem czeskim innowacyjną i bardzo konkurencyjną ofertę turystyczną, która będzie odpowiedzią na intensywny rozwój Karpacza i zapewni Szklarskiej Porębie pozycję lidera w tej części polskich Sudetów.

Realizacja opracowanego przez nas pomysłu wymaga znacznych nakładów finansowych, dlatego Miasto Szklarska Poręba aplikować będzie o środki unijne z będącego w zarządzaniu Euroregionu Nysa Funduszu Mikroprojektów EWT Polska-Czechy. Z informacji naszych wynika, że żadna gmina nie realizowała na pograniczu polsko-czeskim podobnego projektu. Jako wysoce innowacyjny ma bardzo duże szanse powodzenia. 

Budżet projektu wynosi ok. 120 000 PLN, z czego dofinansowanie z programu EWT stanowi do 90%. Jednak zgodnie z wymogami programu Urząd Miejski w Szklarskiej Porębie zabezpieczyć musi całość środków na realizację w przyszłorocznym budżecie. Po rozliczeniu projektu otrzymamy zwrot ze środków unijnych w kwocie do ok. 110 000 PLN. Za realizację odpowiedzialny będzie Referat Promocji, dlatego środki na projekt strategii sieciowego transgranicznego produktu turystycznego wraz z koncepcją markowych produktów turystycznych uwzględniliśmy w przyszłorocznym budżecie. 

